,be Berlin” — Raum fiir Ideen

TU-Studierende entwerfen einen Stadtladen fiir die Hauptstadtkampagne

erlinist ,,the place to be“. Das weil}

fast jede Berlinerin und jeder Ber-
liner, das weil3 auch die nationale und
internationale Kunst-, Kultur- und
Kreativszene. Vor rund einem Jahr
startete die Imagekampagne der
Hauptstadt ,,beBerlin“, die mit die-
sem Slogan fiir die Spreemetropole
wirbt und deren Schirmherr der Re-
gierende Biirgermeister Berlins Klaus
Wowereit ist. Getragen wird die Kam-
pagne vom Berliner Senat und von der
Berlin Partner GmbH. Sie soll das Ima-
ge eines frischen Lebensgefiihls ver-
mitteln, ebenso wie den rasanten
Wandel der Metropole in den letzten
20 Jahren und eine Identifikation der
Biirgerinnen und Biirger aller Alters-
stufen und Gesellschaftsschichten mit
ihrer Stadt ermoglichen.
Seit dem 29. Mai 2009 gibt es zu der
Hauptstadtkampagne beBerlin nun
auch einen Stadtladen. Die temporire
Ausstellungsfliche présentiert iiber die
Geschichten der Menschen die Vielfalt
der Stadt. Sechs Studentinnen des Mas-
terstudiengangs ,,Bithnenbild_Szeni-
scher Raum“ der TU Berlin haben da-
fiir unter Leitung der Dozentin Char-
lotte Tamschick ein Raumkonzept fiir
die Fldchen in den Rdumen der Woh-
nungsbaugesellschaft Berlin-Mitte
(WBM) entwickelt. ,,Die Kampagne
lebt immer auch von der Einbindung
und dem Engagement der Menschen,
die in Berlin etwas bewegen. So waren
wir schnell von der Idee begeistert, das
Konzept von den Studierenden der TU
Berlin realisieren zu lassen®, erklirt
Kampagnenmanager Michael Sodar.
Das Projekt zu verwirklichen war aller-
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Die Macherinnen des neuen Stadtladenkonzepts: Katharina Karaoglani, Dozentin Charlotte
Tamschick, Janna Schaar, Susanne Ruppert, Anke Géanz, Franziska Fuchs, Projektkoordinatorin
Franziska Ritter, Cécilia Gernand (v. |.)

dings eine groBe Herausforderung,
denn innerhalb von knapp vier Wo-
chen musste mit einem Minimalbudget
der bisher unscheinbare Raum in Sze-
ne gesetzt werden. Der beBerlin-Stadt-
laden karikiert auf humorvolle und un-
terhaltsame Weise den Konsumrausch
und die Shoppingwut im Szenekiez
Berlin-Mitte. Ein Laden, der nicht teu-
re Produkte in edlen Hiillen, sondern
die Menschen und ihre Geschichten in
einer unterhaltsamen, kiinstlerischen
Rauminszenierung prasentiert und
zum Entdecken einladt.

,Immerhin stellt der Laden ein bisher
noch nicht da gewesenes Werbeformat
innerhalb einer Stadtkampagne dar“,
sagt die wissenschaftliche Mitarbeite-

rin Franziska Ritter, Koordinatorin
des deutschlandweit einzigartigen
Studiengangs ,,Bithnenbild_Szeni-
scher Raum“. Insgesamt wird der
Stadtladen in den kommenden Mona-
ten mit den Geschichten der offiziel-
len ,Berlin-Botschafter und ver-
schiedenen Events abwechslungsreich
bespielt. Das Raumkonzept musste
daher flexibel und multifunktional ge-
staltet werden. AuBerdem war es
wichtig, auch an den moglichst un-
komplizierten Riickbau zu denken.
Denn es ist zunédchst nur eine Nutzung
der Rdume bis Dezember dieses Jah-
res vereinbart. Der neue Stadtladen ist
inder Rochstralle 15 in Berlin-Mitte zu
finden. Patricia Pdtzold



